


o Marie Östblom, Stockholm Business 
Region, verksamhetsledare för 
Stockholm Archipelago. Grundare av 
Stockholm Archipelago Trail.

o Ulrika Hedbom, Stockholm Business 
Region, processledare inom Light in the 
Dark projektet, Stockholm Archipelago. 
Även delägare till Sjö & Havsguiderna.

Vi är:



• Adventure Travel World Summit, 
samlar global naturturism en gång 
om året.

• Vi representerade Stockholm 
Archipelago, Marie, och Sjö & 
Havsguiderna, Ulrika.

• Utan sammanhang (som i en 
destination) går det inte att 
marknadsföra en produkt. 

• Reseanledningen för en 
internationell gäst är inte EN 
produkt.  

• Viktigaste är att göra det 
tillsammans; arbeta med platsen.

Adventure Travel Trade 
Association



� Naturtriben – ett intressesegment (internationella men 
även nationella)

� The Magic Season och The Glimmering Season – fokus 
på en nya säsonger (höst och vinter)

Från 2014:
o B2B – satsar på privatresenären men genom 

internationella researrangörer/DMC.
o Marknadsföring för B2C främst för att öka kännedomen 

om vår destination internationellt. Men fokus på att 
marknadsföra genom researrangörer/DMC (B2B) för att 
nå B2C.

o StA är en offentlig samverkan, dvs kan inte boka och 
sälja. StA marknadsför, inspirerar och möjliggör för fler 
affärer till näringen. Ett kluster av företag i OCCAS, en väg 
in i skärgården.

Stockholm Archipelago – 
samverkan i skärgården



• Skräddarsydda naturupplevelser, 
natur lyx.

• Unika och exklusiva upplevelser med 
högt värde i liten grupp.

• Naturen - vattenlandskapet– kunskap 
och berättelser.

• Paketerade upplevelser med fokus på 
säkerhet och bekvämlighet med höga 
krav på värdskap.

• Hållbara upplevelser gärna med 
klimatsmarta företag.

En målgrupp som delar 
ett intresse - naturtriben



Visiting Sweden's Stockholm Archipelago During 'Magic Season' 
(travelandleisure.com)

https://www.travelandleisure.com/magic-season-in-sweden-stockholm-archipelago-8350989
https://www.travelandleisure.com/magic-season-in-sweden-stockholm-archipelago-8350989
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STOCKHOLM ARCHIPELAGO
TRAIL

EN VÄRLDSUNIK VANDRINGSLED SOM SKAPAR EN HÅLLBAR 
UTVECKLING.

 



Sv

Stockholm Archipelago Trail en av de mest 
omskrivna reseteman under 2024

https://www.theguardian.com/travel/2024/oct/12/sweden-islands-stockholm-archipelago-walking-trail#:~:text=It%20came%20about%20thanks%20to,the%20south%2C%20linking%2021%20islands.     
https://www.welt.de/reise/nah/article254191160/Schweden-Inselhopping-auf-dem-Stockholm-Archipelago-Trail.html    
 https://abc7chicago.com/post/national-geographic-top-travel-locations-revealed-best-of-the-world-2025/15481599/ 

https://www.theguardian.com/travel/2024/oct/12/sweden-islands-stockholm-archipelago-walking-trail#:~:text=It%20came%20about%20thanks%20to,the%20south%2C%20linking%2021%20islands
https://www.welt.de/reise/nah/article254191160/Schweden-Inselhopping-auf-dem-Stockholm-Archipelago-Trail.html
https://abc7chicago.com/post/national-geographic-top-travel-locations-revealed-best-of-the-world-2025/15481599/
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Effekt av säsongsförlängning – 2014-2024

- Närmare 450 000 fler gästnätter såldes utanför 
högsäsong 2024  (i jmf med 2014)

- En försäljningsökning med 81%, motsvarande ca 400 
miljoner mer i intäkter utanför högsäsong på 10 år

Period helår jmf 2024-2014, exklusive juni och juli månad, enbart registrerade anläggningar, ej AirBnb 
etc. Omfattar kommuner inom Stockholm Archipelago exkl. Stockholm. Källa: Visitory





Stockholm Archipelago

Stockholm Archipelago

Premium paket:
 3 dagars med sömlös upplevelser:

� Naturaktivitet med guide

� Boende 

� Måltider

� Transporter (hållbara och ToR 
Stockholm)

Paketen utgår från naturaktiviteten 
och naturen (som är de två 
drivkrafterna för naturtriben)



- 3-5 år - Från idé till att vara en 
produkt hos internationell 
researrangör.

- 1-2 år – Innan försäljning riktigt 
kommer igång hos researrangören.

- Men ”biflöden” ökar – även utanför 
sampaketeringen. Fler företag får 
affärer.

- Paketen är nu destinationens 
marknadsföring. 

- Pedagogik för 
researrangörerna/DMC.

- Gärna plocka ”russin” ur kakan…

Sampaketering tar tid



















Checklistans steg
1. Initiera. En eller flera aktörer initierar produktidé och sampaketering.

2. Kvalitetssäkra. Godkänn produktidén utifrån StA ´s krav och kvalitetskriterier.

3. Samarbeta. Vidareutveckla produktidén tillsammans med samarbetsaktörerna.

4. Organisera. Skapa en arbetsgrupp för produktutvecklingen.

5. Produktutveckla. Utveckla produktprototyp 

6. Prissätta. Använd intäktsmodell för prissättning. Välj produktens säljkanaler.

7. Vidareutveckla. Utvärdera och justera produktprototyp utifrån testkörning.

8. Marknadsföra och sälja. Marknadsför och sälj produkten i utvalda kanaler.



Stockholm Archipelago

Nynashamn

  

Nacka

 

Österaker

 

Vaxholm







Frågor?



Instagram: archipelago.stockholm

LinkedIn: Stockholm Archipelago

Tack för oss <3
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