Visit Aland

Marknadsundersokning i Finland och Sverige
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Agenda

. Omvarldslagets och ekonomins paverkan paresande i stort
. Besokshistoriken pa Aland

. Kdnnedom om och intresset for besdk pa Aland

. Alands attribut och utbud

. Sammanfattning
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Om undersokningen

Syfte Undersokningen syftar till att kartlagga kannedomen om och synen pa
Aland. Samt vilka kriterier som &r viktigast for en motsvarande vistelse.
Ett sarskilt fokus ar ocksa att se paverkan av viljan att resa utomlands
respektive inrikes givet dels den radande situationen i omvarlden
och dels det ekonomiska laget.

Webbintervjuer med respondenter i en webbpanel

Barnfamiljer (med foraldrar -49 ar och barn -12 ar) respektive personer i
aldern 55-70 ar. Boende i Helsingfors, Abo, Tammerfors, respektive
ovriga Finland.

Antal intervjuer Totalt 1000 intervjuer fordelade pa 500 st med barnfamiljer
och 500 st med personer i aldern 55-70 ar.

Vagning Resultatet ar vagt med avseende pa kon, alder och region

Finland Faltperiod 17 feb — 20 feb 2023

Tammerfors
Ansvariga Visit Aland Josefin Hagman

Demoskop Erik Berling
Abo Helsingfors .
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Om undersokningen

Syfte Undersokningen syftar till att kartlagga kannedomen om och synen pa
( an v L\ Aland. Samt vilka kriterier som &r viktigast for en motsvarande vistelse.
( Jlém"?"ds \ Ett sarskilt fokus ar ocksa att se paverkan av viljan att resa utomlands
- ' respektive i naromradet givet dels den radande situationen i omvarlden och
dels det ekonomiska laget.

Webbintervjuer med respondenter i en webbpanel

En malgrupp med familjer med barn i aldern upp t.o.m. 12 ar-och en alder
pa foraldrarna pa upp till 49 ar. En malgrupp i aldern 55-70 ar.
Geografiskt boende i féljande lan Gavleborg, Uppsala, Stockholm,
Vastmanland, Orebro, Sodermanland, Ostergétland (t.o.m. Norrkoping)

Antal intervjuer Totalt 1015 intervjuer fordelade pa 511 st med barnfamiljer
a_tnlan - chkhol s lan och 504 st med personer i &ldern 55-70 ar.
L~
Véagning Resultatet ar vagt med avseende pa kon, alder och region

vasua Faltperiod 7 feb — 20 feb 2023

“ Gétalands
' Ansvariga Visit Aland Josefin Hagman

Demoskop Erik Berling

:lauanas, &m mma”an demosko\pj
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Synen pa utlandsresor givet
situationen 1 omvarlden

Ja,jag Ja,jagreser Ja,jag Ja,jagvaljer Ja, dethar Nej, dethar Jag brukar Vet ej
undviker utomlandsi undviker andratyper paverkat inte paverkat inte resa
helt att resa mindre ut- att flyga avresmal mig paett hurjagreser utomlands
utomlands strackning nu som ligger in- annat satt
rikes istallet
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Synen pa utlandsresor givet
det ekonomiska laget

NEWET) Ja, jag reser Ja, jag valjer Ja, det har Nej, det har Vet ej
undviker utomlands i andra typer paverkat inte paverkat
helt att resa mindre ut- av resmal mig pa ett hur jag reser
utomlands strackning nu som ligger in- annat satt
rikes istéallet
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Synen paresor inrikes givet
situationen 1 omvarlden

Ja,jag  Ja, jag reser Ja, jag reser Ja, jag valjer Ja, det har Nej, det har Jag brukar Vet ej
undviker  imindre ut- istorre ut- andratyper paverkat inte paverkat inte resa
helt att resa  strackning  strackning avresmal migpaett hurjagreser inrikes
inrikes inrikes inrikes annat satt
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Synen paresor inrikes givet det
ekonomiska laget

Ja, jag Ja, jagreser Ja, jagreser Ja,jagvaljer Ja, dethar Nej, det har Vet ej
undviker i mindre ut- i storre ut- andra typer paverkat inte paverkat
helt att resa strackning strackning av resmal mig pa ett hur jag reser
inrikes inrikes inrikes annat satt
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Synen pa utlandsresor givet
situationen i omvarlden

Ja, jag Ja, jag reser NEWET) Ja, jag véljer  Ja, det har Nej, det har Jag brukar
undviker utomlands i undviker andra typer paverkat mig inte paverkat inte resa
helt att resa mindre ut- att flyga av resmal paettannat hurjagreser  utomlands
utomlands  strackning nu som ligger i satt

naromradet
istallet
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Synen pa utlandsresor givet
det ekonomiska laget

Ja, jag Ja, jag reser Ja, jag valjer Ja, det har Nej, det har
undviker utomlands i andra typer paverkat mig pa inte paverkat
helt att resa mindre ut- av resmal ett annat satt hur jag reser
utomlands strackning nu som ligger i
naromradet
istallet
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Synen paresor i naromradet
givet situationen 1 omvarlden

Ja, jag Ja, jagreser Ja, jagreser Ja,jagvaljer Ja, dethar Nej, det har Jag brukar
undviker helt i mindre ut- i storre ut- andra typer paverkat inte paverkat inte resa i
att resa i strackning i strackning i av resmal mig pa ett hur jag reser  naromradet
naromradet  naromradet  naromradet annat satt
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Synen paresor i naromradet
givet det ekonomiska laget

NEWET) Ja, jag reser Ja, jag reser Ja, jag valjer Ja, det har Nej, det har

undviker helt i mindre ut- i storre ut- andra typer paverkat inte paverkat

attresa i strackning i strackning i av resmal mig pa ett hur jag reser
naromradet naromradet naromradet annat satt

demoskcio)
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Antal besdk pa Aland och nar
det senaste gjordes

Hur manga ganger har du besokt Aland? Nar besokte du Aland senast?

En gang 2-3 Fleran5 Har aldrig Underdet 1-2ar 3-5a&r 6-10ar Mer an
ganger ganger ganger besokt senaste sedan sedan sedan 10 ar
Aland ret sedan
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Kon Malgrupper Region

Ovriga
Man Kvinna Barnfamiljer 55-70 ar Helsingfors Tammerfors Finland

En gang 22% 19% 25% 23% 22% 23% 19% 32% 20%

2 - 3 ganger 17% 18% 16% 17% 17% 20% 16% 21% 14%

we nw e 1

Vet gj

11%

4 - 5 ganger 9%

Fler &n 5 ganger 12%

27%

Fréga: Hur mé&nga ganger har du besokt Aland? Bas: Samtliga, 1000 intervjuer




Malgrupper Region

Kon
Ovriga
Alla Man Kvinna Barnfamiljer 55-70 ar Helsingfors Tammerfors Finland

1 -2 arsedan 9% 11% 12% 14%

3-5 arsedan 18% 20% 15% 22% 13% 17% 23% 16% 17%
6 - 10 ar sedan 17% 16% 17% 16% 17% 17% 18% 17% 16%

Vet gj

Fraga: Nar besokte du Aland senast? Bas: Har besokt Aland, 565 intervjuer



Antal besdk pa Aland
och nar det senaste gjordes

Hur manga ganger har du besokt Aland? Nar besokte du Aland senast?

En gang 2-3 Fler an 5 Vet €] Underdet 1-2ar 3-5& 6-10ar Meréan Vetegj
ganger ganger ganger senaste  sedan sedan sedan 10 ar
aret sedan
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Kon Malgrupper Boende i sthim lan Boendeléan
Boreji Bor i
Barn- sthim sthim Stock- Soder- Oster- Vast- Gavle-
Alla Man Kvinna | familjer 55-70 &r | kommun kommun| holm Uppsala manland gétland Orebro manland borg

2-3ganger 30% 30% 29% 33% 23% 31% 28% 30% 23%

Engang 23% 18% 29% 27% 16% 18% 29% 22% 18% -- 26% 30% 21%

e e o
- 11% 11%
@ » 20% 17% 18% | o

4 —-5ganger 14% 16% 13% 14% 16% 15% 19% 16% 11% 30%

Fler an 5 ganger  31% 34% 29% 24% ( 35% 23%

Vet gj

Fréga: Hur mé&nga ganger har du besokt Aland? Bas: Har besokt Aland, 752 intervjuer



Boendelan

0
Bor ej i Bor i
sthim sthim Soder-  Oster- Vast- Gavle-
Alla Kvmna familijer 55-70 ar | kommun kommun Uppsala manland goétland Orebro manland borg
Under det senaste aret - 9%

1-2éarsedan 10% 10%

10%

13%

9% 18% 20%

3-5arsedan 23% 27% 19% 24% 21% 25% 29% 26% 22% 15% 18% 22% 15% 21%

6—10 arsedan  20% 17% 22% 21% 17% 18% 16% 17% 19% 22% 24% 18% 23%

Vet gj

Fraga: Nar besokte du Aland senast? Bas: Har besokt Aland, 752 intervjuer
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Kannedomen om Aland
som besdksmal

5 = Mycket val 1 =Inte alls Vet e]
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Ovriga
Barnfamiljer 55-70 ar Helsingfors Tammerfors Finland

13% 17% 11% 13% 14% 19% 16% 12% 10%
2 29% 27% -— 27% 27% 24%
1 =Inte alls 20% 16% 24% 18% 23% 15% 11% 20% w
Vet gj

Fréga: Hur val kdnner du till Aland Bas: Samtliga, 1000 intervjuer
som besoksmal?



Intresset for Aland som besdksmal

5 = Mycket 1 =Inte alls Vet e]
intressant intressant

Bland de som besokt Aland under de senaste

tva aren sa ar andelen 77% som svarar 4-5
avseende att det ar intressant demOSK@)




Malgrupper

Ovriga
Barnfamll er 55 70 ar Helsmfors Tammerfors Finland

5 = Mycket intressant 20% 15% 24% 24% 18%

11% 11% 11% 11% 11% 14% 9%

Vet g

Fréga: Hur intressant ar Aland som Bas: Samtliga, 1000 intervjuer
besoksmal?



Benagenhet att rekommendera Aland

Nej Vet €]

Bland de som besokt Aland under de senaste
tva aren sa ar rekommendationsviljan 92%
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Aland for en minisemester

5 = Mycket bra 1 = Inte alls bra Vet e]
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Malgrupper Region

Ovriga
Barnfamll er 55-70 ar Helsingfors Tammerfors Finland

5 = Mycket bra 18% 14% 20% 14% 17% 14%

25% 26% 20% 22%

13% 14% 12% 9% 16% 13% 11%

Vet gj

Fraga: Hur bra passar Aland fér en Bas: Har ké&nnedom om Aland som beséksmal
minisemester? (svarat 3-5), 496 intervjuer



Alands attraktivitet som besdksmal
under 2023

5 = Mycket 1 =Inte alls Vet e]
attraktivt attraktivt

Bland de som besokt Aland under de senaste
tva aren sa ar andelen 59% som svarar 4-5
avseende att det ar attraktivt att bestka 2023 demOSK@j




g i a Boendeléan
sthim sthim Soderma  Oster- Vést- Géavle-
Alla Kvinna | familjer 55-70 ar | kommun kommun C

5 = Mycket attraktivt

4

2

1 = Inte alls attraktivt

Vet gj

Uppsala nland gotland Orebro manland borg

9% 11% 12%

14% 16% 11%

19% 14%

25% - 24% 26% 24% 24%

18% 21% 16% 19% 16% 19% 20% 20% 15% 15% 19% 10%

14%

Fraga: Hur attraktivt ar Aland som Bas: Har varit pa Aland eller har kannedom om
besoksmal for dig under 2023? Aland som beséksmal, 991 intervjuer



Tycker att Aland &r attraktivt Tycker inte att Aland &r
som bestksmal attraktivt som bestksmal




Benagenhet att rekommendera Aland
som resmal

Vet €]

Bland de som besokt Aland under de senaste
tva aren sa ar rekommendationsviljan 90%
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Planer pa att besdka Aland
under 2023

Vet €]
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o

Malgrupper

Kon e i
Ovriga
Alla Man Kvinna Barnfamiljer 55-70 ar Helsingfors Tammerfors Finland

Fraga: Har du planerat att bestka Bas: Samtliga som inte svarat att Aland inte alls &r
Aland under 20237 intressant som bes6ksmal, 914 intervjuer




Anledningar till att inte besoka Aland

Det ar dyrt 25%

Ska bestka andra resmal 24%

Jag har redan varit
dar manga ganger

14%

Det ar svart att ta sig dit 12%

Jag vet for lite om Aland 10%

Utbudet av aktiviteter
passar inte mig

4%

Annan anledning 9%

Vet gj 20%

demoskcio)
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Skargard och hav 7 (202
Naturupplevelser 37 13 21 4
Trygghet 31 16 200 7

En kansla av att vara utom-

lands fast kunna prata svenska 14 Sl L &
carmiat pa ett sille | 41 34 10 | 9 |
Matupplevelser 11 37 9 11
Kulturupplevelser 8 36 13 12
Aktiviteter och upplevelser 7 32 10
Hallbarhet 7 37 6 21
0;%) 2(5% 4(5% 6(;% 8C;% 106%

5 = | valdigt stor utstrackning m4 m3 m2 m1=|valdigtliten utstrackning m Vet ]
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Skargéard och hav 54 7 1 17
Naturupplevelser 24 15 2 27
Lugn och avkoppling 21 14 2 29
Sptnseataon 1 R 2
Nara syt o 7
Hallbarhet 5 14 4 64
Aktiviteter och upplevelser 4 24 8
Kulturupplevelser 3 21 12 47
Matupplevelser 3 23 12
0;%) 2(5% 4(5% 6(;% 8(;% 106%

5=| valdigt stor utstrackning m4 =3 m2 ml1=|valdigtlite utstrackning mVet gj
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24

Segling och batliv 5 17
CykelochMC 5 23

Museum och hembygdsgardar 4 25 22
Fiske och jakt 4 18 19

Spaochrelax 4 19 22 n

Olika typer av boenden 3 30 26

Butiker/shopping 3 [IECHNN I A s =
vandringsieder 3 SN IIIIENIETN - s s
Aktiviteter for barn 3 [NSHN IIECEEFZ N .
Golf 3 10 15

Hantverk 3 [N IIECHEEE - .
Padding 3 NI e.

Restauranger 2 25 22 4
0% 20% 40% 60% 80% 100%
5 = | stor utstrackning m4 m3 m2 m1 = Inte alls m Vet gj
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Segling och batliv 8
Fiske och jakt 4 13 10

Olika typer av boenden '3
Golf 2

Cykel ochMC 2 13 11
Paddiing 2 6 TR R S e - .
Spa och relax 2 17 12
Butiker/Shopping 2 18 16
Museum och hembygdsgardar 2/ IE I RS2 - .
Hantverk 2 15 12
Restauranger 2 22 12 28
Aktiviteter for barn
Vandringsleder
0% 20% 40% 60% 80% 100%
5=l stor utstrackning m4 m3 m2 ® 1=Inte alls m Vet gj

demoskcio)
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Sammanfattning

 Situationen i omvarlden med kriget mellan Ryssland och Ukraina i
fokus har stor paverkan pa viljan att resa utomlands. 44% av alla i
Finland och 49% i Sverige sager att det paverkar deras resande.

« Majoriteten (58%) i Finland och 56% i Sverige bland de som brukar
resa utomlands sager aven att det ekonomiska laget paverkar deras
resande.

« Motsvarande paverkan pa synen pa att resa inrikes i Finland
respektive i naromradet i Sverige ar mindre. Har sager majoriteten i
Finland (58%) och en lika stor andel i Sverige istéllet att situationen i
omvarlden inte paverkar resandet och bland de som brukar resa inrikes
sa sager 50% i Finland och 64% i Sverige att det ekonomiska laget inte
paverkar dem.




Sammanfattning

« 7av 10i Sverige och 6 av 10 i Finland har nagon gang varit pa besotk
pa Aland.

« Det var dock lange sedan det senaste besoket gjordes for manga. Det
var mer an 10 ar sedan for 52% i Finland och 39% i Sverige.

* Bland de som har varit pa besék under de senaste tva aren, sa ar det
en valdigt positiv uppfattning av Aland. En stor andel i Finland (77%)
bland dem sager att Aland ar attraktivt som besoksmal och i Sverige ar
det 59% av dem som sager att Aland &r ett attraktivt resmal for dem under
2023.

« Rekommendationsviljan bland de som varit pa besok ar generellt valdigt
stor, 69% i Finland och 64% i Sverige. Den ar sarskilt stor bland de som
varit pa besok de senaste tva aren, 92% i Finland och 90% i Sverige.




Sammanfattning

- Tydlig potential i att 6ka kannedomen om Aland som beséksmal. Det &r
1 av 3 i Finland som séager att deras kannedom ar varken bra eller dalig och
det ar en tydligt storre andel som sager att den ar liten (29%) eller att de inte
har nagon kannedom alls (20%). Endast 16% upplever att de att har en
ganska eller mycket god kannedom.

« Det ar sarskilt bland barnfamiljerna som kdnnedomen éar 1&g i Finland. Det
galler &ven i Sverige dar associationerna avseende vad Aland star for ar
betydligt svagare &n i den aldre malgruppen.

« Intresset for ett besdk pa Aland &r dock lika stort i de bada malgrupperna.
Halften av alla i Finland tycker att Aland passar bra fér en minisemester.
Den andelen ar sarskilt stor bland barnfamiljerna, ett kvitto pa att det ar ett
bra sétt att paketera en vistelse pa till dem.

« En viktigt hinder att bemoéta bland de som inte planerat ett besok ar
uppfattningen att det ar dyrt pa Aland.




Sammanfattning

« Kdnnedom om de olika delarna av utbudet som finns p& Aland ar
relativt liten Overlag, sarskilt i Sverige. Vilket tyder pa att manga bara
har varit dar pa tillfalliga besok utan att ta del av utbudet i stort. Det
ar huvudsakligen utbudet kopplat till segling och batliv som man
kanner till samt utbudet av restauranger och boende.

» Avseende vilka aspekter som man anser ar viktiga vid en vistelse
pa en destination som Aland s& ligger de i stor utstrackning i linje
bade med det som Aland kan erbjuda, samt det som man soker hos
ett resmal i stort under 2023. Med fokus pa naturupplevelser, bra
mat, aktiviteter och avkoppling. Tydlig potential i att attrahera en stor
andel till ett besok.




Tack!

For mer information kontakta:

Erik Berling, Senior Consultant
Telefon: +46 70 522 55 52
erik.berling@demoskop.se
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mailto:magnus.rossby@demoskop.se
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